市场部2026年上半年工作总结
2026年上半年，市场部围绕新品推广和渠道建设开展工作，现将主要情况总结如下。
一、上半年主要工作
（一）品牌推广
上半年围绕新品「云简」办公套件做了两轮推广：3月参加行业展会，5月组织线上直播。展会三天接待客户咨询217人次，收集意向名单134条；两场直播累计观看1.2万人次，当场成交订单61单。
（二）渠道拓展
新签区域代理商4家，覆盖华东、华南共6个城市；与两家行业媒体建立内容合作，上半年发布联合稿件11篇。
（三）新媒体运营
公众号粉丝从1.8万增长到3.1万，发布推文46篇，平均阅读量2300；视频号更新短视频28条，单条最高播放9.6万。
二、存在的问题
（一）线索转化率偏低
展会和直播收集的意向线索共300余条，实际转化成交58条，转化率不到两成，线索跟进的节奏和分工需要调整。
（二）内容产出不稳定
3月和6月的推文数量不足计划的一半，主要原因是选题会没有固定时间，素材积累依赖个人临时整理。
三、下半年工作计划
（一）重点项目安排
9月参加华中行业展会，10月启动老客户答谢活动；第四季度完成代理商年度培训，目标新增代理商6家。

